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OBJETIVOS

a) Complementar los conocimientos generales que poseen los alumnos sobre la gestion de empresas, viendo su
aplicacion concreta al caso de las empresas constructoras y promotoras.

b) Reforzar los conceptos adquiridos en otras asignaturas de la especializacion de construccion, intentando dar una
imagen global de la empresa como un conjunto, yno como la suma de diferentes departamentos. Reforzar esos
conocimientos con una vision practica del sector de la contruccién en el mercado de las pequefias y medianas
empresas.

c) Conocer la gestion integral de una promocion inmobiliaria, desde la compra del solar hasta la postventa.

Todo ello desde la vision de las PYME constructoras y promotoras.

PROGRAMA RESUMIDO

Introduccién.- Justificacion de la aignatura y sus contenidos.
BLOQUE I . INTRODUCCION A LA GESTION DE EMPRESAS CONSTRUCTORAS
BLOQUE II. GESTION DE PROMOCIONES INMOBILIARIAS

PROGRAMA DETALLADO
BLOQUE I.- INTRODUCCION A LA GESTION DE EMPRESAS CONSTRUCTORAS

TEMA 1. El sector de la construccién

Caracteristicas baicas del sector. Caracteristicas del mercado. El consumidor yla demanda.

TEMA 2. Organizacién de la empresa constructora.
Tipos de empresas. Los grupos de empresas. Organizacion de la informacién contable para la toma de decisiones.

Tipos de negocios y centros de beneficios.

TEMA 3. Introduccién a los recursos humanos
Conceptos béasicos. Problemas y pecurialidades en la gestion de personas en empresas contructoras. Seguridad y

Salud en el trabajo.

TEMA 4. Otros aspectos importantes en la gestidn de empresas contructoras.

Cuestiones financieras y comerciales.

BLOQUE Il. GESTION DE PROMOCIONES INMOBILIARIAS
TEMAS. La compra del suelo
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Tipos de suelo. Legislacion aplicable. El estudio de viabilidad del solar.

TEMAG6. La gestion urbanistica del suelo.
Legislacion aplicable. La figura del urbanizador. Las Unidades de Actuacion Urbanistica.

TEMA?7. Desarrollo del proyecto de promocién inmobiliaria.
Disefio de la romocion. El proyecto de obra. Los proyectos técnicos y estudios. Agentes que intervienen en el disefio

de la promocion. La licencia de obra. El contrato de obra

TEMA 8. El proceso de edificacion.
Legislacion de edificacién. Exigencias técnicas y administrativas de la edificacién. Responsabilidades y garantias de

la edificacién. El proceso edificatorio. Agentes que intervienen en la edificacion.

TEMA9.- LACOMERCIALIZACION DE LA PROMOCION

Legislacién aplicable. Los derechos del consumidor. Documentaciéon comercial y sus requisitos. Vias de
comercializacidn. Investigacion comercial. Fijacion de precios de venta. Estrategias de comunicacion. Proceso de venta 'y
cobro de la promocion inmobiliaria.

TEMA10. El cierre de la promocion

La declaracién de obra nueva y division horizontal. Las licencias de ocupacion. Gestion de la postventa.

BLOQUE 11. PRESUPUESTACIONDE PROMOCIONES

Costes del solar. Costes de edificiacién. Costes de promocién. Precios de venta. Rentabilidad de la promocion.

PRACTICAS DE LABORATORIO

PRACTICAN®1:

Visita a una Unidad de Actuacién Urbanistica para ver in situ el desarrollo del proceso de urbanizacioén y transformacion
del suelo rustico en urbano.

Duracién prevista: 3 horas.

PRACTICAN®2:

Visita a la una constructora-promotora para conocer el proceso de disefio de la promocion y la gestion de los proyectos
técnicos y el proyecto de Obra.

Duracién prevista: 3 horas

PRACTICAN®3:
Visita a una promotora para ver el proceso de venta, la documentacion comercial y el sistema de gestidn postventa.
Duracién prevista: 3 horas

PRACTICAN® 4:

Trabajo en grupos sobre un aspecto a elegir del temario: gestién de suelo, disefio de promociones, gestién de la
edificacién y comercializacién de la promocion. Exposicion por grupos.

Duracién prevista: 3 horas

Las practicas podran modificarse en contenido o duracidn, en funcion de la marcha de las clases, lo cual sera informado
convenientemente por el profesor, en el tablén de anuncios correspondiente.
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EVALUACION

La evaluacion de la asignatura sera la siguiente:
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30% Evaluacion continua (asistencia, participacion en clase, participacién en las practicas)
40% Examen
30 % Trabajo

La nota minima sera de 5 (sobre 10), tanto para el examen como para el trabajo.

En caso de que el nimero de alumnos sea muy reducido (menor de 15), el profesor podra optar, previa autorizacién del
alumno, por eliminar el examen, pasando a valorarse la asignatura un 50% por evaluacién continua y un 50% por el
trabajo o trabajos realizados.
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