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Manuel Gutiérrez Viguera, Madrid Instituto de Contabilidad, 2000

Ø La contabilidad de las empresas constructoras e inmobiliarias

Francisco Javier Quesada Sánchez, Jesús F. Santos Peñalver, María Ángela Jiménez Montañés, Madrid Instituto 

de Contabilidad y Auditoria de Cuentas,  1.999

Ø Empresa constructora: Normas de adaptación del Plan General de Contabilidad

Madrid, Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas, 1.995

Ø Modern Construction Management

Frank Harris & Ronald McCaffer, Blackwell Science, 1.998

Ø Management  y finanzas de las empresas promotoras-constructoras

Montserrat Casanovas Ramón / Jorge Bachs Ferrer, Ediciones Deusto, S.A., 1.997

Ø Contabilidad de empresas constructoras

Manuel Gutiérrez Viguera, Madrid Instituto de Contabilidad, 2000

Ø La contabilidad de las empresas constructoras e inmobiliarias

Francisco Javier Quesada Sánchez, Jesús F. Santos Peñalver, María Ángela Jiménez Montañés, Madrid Instituto 

de Contabilidad y Auditoria de Cuentas,  1.999

Ø Empresa constructora: Normas de adaptación del Plan General de Contabilidad

Madrid, Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas, 1.995

Ø Modern Construction Management

Frank Harris & Ronald McCaffer, Blackwell Science, 1.998

Ø Manual de Control de Calidad Total en la Construcción

Ø Management  y finanzas de las empresas promotoras-constructoras

Montserrat Casanovas Ramón / Jorge Bachs Ferrer, Ediciones Deusto, S.A., 1.997

Ø Contabilidad de empresas constructoras

Manuel Gutiérrez Viguera, Madrid Instituto de Contabilidad, 2000

Ø La contabilidad de las empresas constructoras e inmobiliarias

Francisco Javier Quesada Sánchez, Jesús F. Santos Peñalver, María Ángela Jiménez Montañés, Madrid Instituto 

de Contabilidad y Auditoria de Cuentas,  1.999

Ø Empresa constructora: Normas de adaptación del Plan General de Contabilidad

Madrid, Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas, 1.995

Ø Modern Construction Management

Frank Harris & Ronald McCaffer, Blackwell Science, 1.998

Ø Manual de Control de Calidad Total en la Construcción

Faustino Merchán Gabaldón, CIE- Inversiones Editoriales-DOSSAT 2000, 1.997

Ø Management  y finanzas de las empresas promotoras-constructoras

Montserrat Casanovas Ramón / Jorge Bachs Ferrer, Ediciones Deusto, S.A., 1.997

Ø Contabilidad de empresas constructoras

Manuel Gutiérrez Viguera, Madrid Instituto de Contabilidad, 2000

Ø La contabilidad de las empresas constructoras e inmobiliarias

Francisco Javier Quesada Sánchez, Jesús F. Santos Peñalver, María Ángela Jiménez Montañés, Madrid Instituto 

de Contabilidad y Auditoria de Cuentas,  1.999

Ø Empresa constructora: Normas de adaptación del Plan General de Contabilidad

Madrid, Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas, 1.995

Ø Modern Construction Management

Frank Harris & Ronald McCaffer, Blackwell Science, 1.998

Ø Manual de Control de Calidad Total en la Construcción

Faustino Merchán Gabaldón, CIE- Inversiones Editoriales-DOSSAT 2000, 1.997
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